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1. PREDGOVOR

KADA SAM NASTOJALA rasvijetliti termine u psihologiji krea-
tivnosti (Drobac Pavicevi¢, 2020), pojam kreativnost i stvaralastvo
po znacenju sam izjednacila jer se odnose na isti fenomen — stva-
ranje (stvaralastvo) odnosno kreiranje (kreativnost), ali nikada ne
gubedi iz vida, naravno, da ne postoje bas potpuno isti ili jednaki
sinonimi. U svakodnevnom govoru oba termina, i stvaralastvo i
kreativnost, viSe se vezuju za umjetnost i estetiku nego za nauku,
i to dodala bih — krajnje neopravdano. Takode mozemo uociti da
kada zelimo ista¢i neciji cjelozivotni umjetnicki rad, koristice-
mo izraz ,stvaralastvo”. Na primjer, stvaralastvo Dostojevskog ili
stvaralacki opus Ive Andri¢a. S druge strane, primjetna je uces-
talija upotreba termina ,kreativnost” kada je rije¢ o sposobnosti
ili nac¢inu misljenja, nekom produktu ili osobini li¢nosti. Iz svih
navedenih razloga nevoljno sam se opredijelila za dalju upotrebu
izraza , kreativnost” u pisanju ovog teksta.

Dalje sam se prilikom pisanja rukovodila Rankovim (Runco,
2007: 376) videnjem upotrebe termina kreativnost. On je mozda
prvi uocio potrebu da se, bar $to se tice psihologije kao nauke,
pojam kreativnost ne upotrebljava kao imenica, ve¢ kao pridjev, pa
zato danas Ce$ce slusamo o kreativnom produktu ili kreativnom
ponasanju, kreativnoj osobi ili kreativnom misljenju. Slozila bih se
da je ovakvo zapazanje vrlo pragmati¢no, posebno kada uzmem
u obzir namjenu ovog rukopisa — a to je vjezbanje i ispoljavanje
kreativnosti. Ako bih ostala na tako $irokom shvatanju pojma kre-
ativnosti, kako sam ga predstavila kroz mitove o sfingi i Platonovoj
pecini u prethodnoj knjizi (Drobac Pavicevi¢, 2020), manja je $ansa
da ¢e se u praksi nesto konkretno uraditi. Pronicanjem u to $ta
raditi s kreativno$c¢u kao oblikom misljenja i kakva okolina nam je
potrebna za ispoljavanje te kreativnosti, to prestaje biti ,,potraga za
duhom”, a postaje praktican i konkretan rad. Dodala bih i rudar-
ski, iako mnogi od vas nemaju takve asocijacije kada se pomene
kreativnost. Medutim, demantuju nas iskazi velikih stvaralaca koji



su svi redom navodili znacaj rada, sate i sate ulozene u neki pro-
ces koji je u konacnici iznjedrio vrhunsko umjetnicko ili nau¢no
djelo. Ne kazem da nema rudarskog posla u $koli, ima, posebno
kad se uzme u obzir sve ono besmisleno mehanicko ucenje Cinje-
nica na nivou deklarativnog znanja, ali rijetko kada tu mozemo
iskopati bilo $ta $to je vrijedno. Obi¢no ,besmisleno lopatanje”.
Ali ako tragamo za zlatom ili dijamantima, onda moramo misli-
ti o drugacijem pristupu radu, koji se ne plasi lopatanja i znoja.
Zato ¢u nastojati da kroz (ne)savremena naucna i stru¢na sazna-
nja o nekim tehnikama ,,kreativnog lopatanja” ponudim prakti¢ne
i pragmati¢ne smjernice o njihovoj upotrebi, a sve s ciljem da se
tezak rad u $koli uc¢ini smislenim i vrijednim. Na narednim stra-
nicama pisacu o kreativnosti kao o pridjevu. Pisa¢u o kreativnom
misljenju i o kreativnom okruzenju.

Za uspjesnu primjenu bilo kakvih savjeta vazan je kontekst.
Mi imamo ¢udnu sklonost ka doslovnom preuzimanju rjesenja iz
razli¢itih drustvenih okruzenja i primjenjivanju u nasem sistemu,
bez prethodnog istrazivanja o ishodima koji iz takve prakse slijede.
To je posebno izrazeno u obrazovnom sistemu. Tako smo uradi-
li sa inkluzijom, pa rad sa darovitim ne postoji, uveli smo Bolonjski
nacin studiranja, pa nam studenti prakticne radove konstruisu u
svojim glavama jer uslova za praksu nemamo. S namjerom da izbje-
gnem takav pristup, poc¢ecu od pitanja sta o kreativnosti kazu nasi
domadi radovi. Pod domacéim radovima podrazumijevam empi-
rijske i pregledne nauc¢ne radove koje su sproveli istrazivaci naseg
govornog podrudja na ispitanicima koji govore srpski ili srodne jezi-
ke. Istrazujuci konstrukt kreativnosti kroz upravo opisanu domacu
stru¢nu i nau¢nu literaturuy, uocila sam sljedece: prvo, veoma je mali
broj empirijskih radova iz oblasti kreativnosti u odnosu na druge
psiholoske teme. To nam dalje ukazuje na slabu istrazenost ovog
konstrukta kod nas. Primjetno je da su istrazivanja o prirodi krea-
tivnosti najvise nasla prostora u obrazovanju, odnosno pedagoskoj
psihologiji, $to je negdje i razumno. Podaci dobijeni u takvim istra-
zivanjima S$aroliki su i Cesto usmjereni na implicitne teorije koje
nude odgovor na pitanje kako ljudi konstrui$u znacenje pojmova u
svojim umovima. Sternberg (1985: 608) kaze da takve teorije treba
samo otkriti jer one ve¢ postoje u glavama ljudi, i mogu biti korisne
za formulisanje znacajnih kulturnih pogleda koji dominiraju raz-
misljanjem, u ovom slucaju, o kreativnosti. Proucavanje implicitnih
teorija je vazno, posebno ako uzmemo u obzir da su iz njih proizasle
eksplicitne teorije. Svaka eksplicitna teorija, konstrukcija psihologa
ili drugih nau¢nika zasnovana na empirijskim podacima priku-
pljenim psiholoskim mjerenjima (Sternberg, 1985: 607), prethodno
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je bila implicitna teorija autora koji ju je kreirao. Prema tome, ne
zelim redi da istrazivanja implicitnih teorija nisu znacajna, ali nam
ne nude odgovore na pitanja kao $to to radi empirijska provjera
bilo koje eksplicitne teorije kreativnosti. Ako pregledamo ukupan
broj radova iz oblasti pedagoske psihologije, iz referentnih casopi-
sa i zbornika radova sa nauc¢nih skupova' u posljednjih pet godina,
potvrdi¢emo moju tvrdnju o malom broju empirijskih radova. Od
ukupno 96 objavljenih radova iz oblasti pedagoske psihologije, samo
3 rada se odnose na temu kreativnosti (Maksi¢, Pavlovi¢, 2021: 180),
dok od 147 objavljenih radova iz dva referentna ¢asopisa, samo tri
rada su napisana na temu kreativnosti (Stojilovi¢, 2017: 319; Su, Lyu,
& London, 2022: 25; Mededovi¢ & Dordevi¢, 2017: 341). Pregledom
ovog skromnog broja radova objavljenih u posljednjih pet godina
dosla sam i do drugog uvida. Najveci broj objavljenih radova iz obla-
sti pedagoske psihologije i dalje se dominantno bavi istrazivanjem
socijalnih stavova prosvjetnih radnika o kreativnosti u obrazov-
nom kontekstu. Ispitanici u tim istrazivanjima, koje takode i dalje
smatram najvec¢im resursom (ili preprekom) za razvoj i ispoljavanje
kreativnosti, imaju pozitivan ali oc¢igledno i pasivan odnos prema
kreativhom misljenju, iako je ono jedno od najvaznijih kompeten-
cija za 21. vijek.

Razumljivo mi je zasto je u pitanju mali broj radova. Neki
psiholozi ¢ak smatraju da je kreativnho misljenje slab konstrukt
(nedovoljno ispitan u praksi, podaci ga ne objasnjavaju potpuno)
(Woolfolk, 2016: 288), ali dosadasnja istrazivanja na svjetskom
nivou demantuju takav stav. Prije bih kazala da je kreativnost
zahtjevan konstrukt za svakog istrazivaca i naucnika iz bilo koje
oblasti, a posebno za nas iz drustvenih nauka. Mada, situacija nije
nista bolja ni za svaki drugi psiholoski konstrukt. Mi psiholozi se,
nazalost, ne mozemo pohvaliti velikim brojem naucnih zakona, a
jo$ manje dokazima. I dalje se kre¢emo kroz maglovite vjerovatno-
Ce, koje se ponekad tek toliko razbistre da nam dozvole da vidimo
kako ipak nesto ima, mada i dalje ne znamo sa sigurnoscu $ta. Ne
bih da vas ovakvi nauc¢ni rezultati obeshrabre u bavljenju ovako
vaznim konceptom samo zato $to nasi naucnici, a tu uklju¢ujem
i sebe, nisu dovoljno rastjerali tu maglu sa prirode kreativnosti.
Ovo je zapravo nastojanje da se teorija priblizi praksi i da se ponu-
deni sadrzaji aktivno testiraju kroz svoju primjenu u prirodnom

! Pregled ukupnog broja objavljenih radova iz zbornika sa nau¢nih skupova,
poput ,Empirijskih istrazivanja u psihologiji” (Filozofski fakultet u Beogradu),
»Savremenih trendova u psihologiji” (Filozofski fakultet u Novom Sadu), a tu
su i dva referentna Casopisa ,Psihologija” i ,,Primenjena psihologija”
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okruzenju gdje bilo koje dijete uc¢i — samostalno kod kuce ili pod
nadzorom kompetentnih odraslih osoba u skoli.

1.1. KOME JE OVAJ TEKST NAMIJENJEN?

Dva miITA (Drobac Pavicevi¢, 2020: 16) iznjedrila su dva juna-
ka za kreativno rjesavanje problema: Edipa, koji je uspjesno savladao
Citav proces, i Oslobodenog ¢ovjeka,* kojeg je okolina sprijecila da
proces kreativnosti zavrsi do kraja. Sre¢om, ograniCenja njego-
ve okoline istovremeno su i sacuvala njegov zivot. Jer da su i oni
bili fizicki oslobodeni, a mentalno i dalje okovani, nas Oslobode-
ni ¢ovjek bi to platio glavom. Ipak, ne smijemo ostati na tome da
je Oslobodeni covjek samo imao srece i da je nemoguce taj pro-
ces dovesti do kraja. Svako od nas ima u sebi dio koji je okovan i
koji bi trebalo osloboditi. Neki od nas ¢e biti samouki i sami pro¢i
proces oslobadanja, ali za ve¢inu nas bice potreban vodi¢ na tom
putu oslobadanja. Ovaj rukopis upravo nudi konkretne smjernice
kako skidati mentalne okove i kod sebe i kod drugih. Zato ¢emo
poceti tamo gdje smo stali — sa zadnjim zadatkom iz knjige ,,Sta je
zapravo kreativnost?” (Drobac Pavicevi¢, 2020: 234): ,,Na koji nacin
mozemo pomoci nasem Oslobodenom covjeku da uspostavi obra-
zovni sistem za sve okovane ljude kako bi postali Slobodni? Kako
da promovise slobodu u obrazovanju, kao preduslov za ispoljavanje
kreativnosti?”

Bila bih previse samouvjerena kada bih napisala da je pred vama
putokaz kojim ¢ete koracajuci uspjesno transformisati rije¢ Okovan u
rije¢ Osloboden. Takvu smjelost ¢u iskazati nakon dobijenih povrat-
nih informacija od prakticara koji su u svom radu primijenili savjete
iz ove knjige. Samo tako mozemo znati da li je put koji sam iscrtala

2 Oslobodeni ¢ovjek je u knjizi ,Sta je zapravo kreativnost?” kroz metaforu
predstavljen kao nedovrsen kreativni proces. Platonov mit o pecini i osloba-
danje okovanog ¢ovjeka koji uspijeva da izade iz pecine i spozna Ideje, a po-
tom se vrati u pecinu kako bi svoju spoznaju podijelio sa ostalim ljudima koji
su i dalje bili okovani, je upotrijebljen da se prikaze stvaralacki put pojedinca
i znacaj okruzenja za okoncanje tog procesa. Nazalost, u Platonovom mitu
taj proces nije okoncan, ili bi bio okoncan tragi¢no, i kao takav simboli¢no
ukazuje na rigidnost ljudi i otpor drustva prema kreativnim produktima, bez
obzira na to kakvi oni bili. Dalje se u tekstu Oslobodeni covjek koristi kao
metafora za sve entuzijaste koji visoko vrednuju kreativnost i zalazu se za nje-
govu implementaciju u obrazovnom sistemu kao i $iroj drustvenoj sredini.
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na mapi podsticanja kreativnog misljenja tacan. Pozivam vas da na
tom putu transformacije zajedno pokidamo lance koji su sastav-
lieni od malih ali ipak celi¢nih ¢vrsto uvezanih slova ,,0”. Od cega
se sastoje ti lanci? Straha od neuspjeha, straha od kazne, straha od
izgubljenog vremena, odsustva podrske, usamljenosti, netolerancije
na frustraciju, netolerancije na mukotrpan rad? Mozemo primijetiti
da upravo na ovim lancima lezi nase $kolstvo pa i vaspitanje — gres-
ke se kaznjavaju, neuspjeh nije dozvoljen, podrska i pohvala se daju
samo kad se daje tacan odgovor (i to onaj koji odrasli smatra ta¢nim),
rijetko smo duzi period izlozeni frustraciji pri rjeSavanju zadataka,
jer nema se vremena, a mukotrpan rad je prisutan dominantno u
mehani¢kom ucenju verbalnog sadrzaja — zargonski kazano — pri
bubanju. Savjeti i smjernice koji su pred vama nastali su na osno-
vu empirijskih podataka savremenih psiholoskih istrazivanja, koja su
mi posluzila da kreiram zadatke koji bi trebalo da podsticu kreativ-
no misljenje. Ovo nije jedna od knjiga popularne psihologije — kako
poboljsati kreativno misljenje u pet koraka ili kako da vase dijete
bude mali kreativni genijalac, iako vjerujem da bi to uveliko olaksalo
posao mom izdavacu. Da je to tako lako, do sada bismo svi zahva-
ljujudi napisanim knjigama samopomoci sredili svoj ljubavni zivot,
rijesili se anksioznosti, rijesili se cigareta, depresije ili suvi$nih kilo-
grama uz zaradeni milion na rac¢unu, jer bogat je biti lako! Kao sto
je Robert Tore (Torre, 2021: 95) lijepo napisao: ne zaboravite da je
svrha pisanja knjiga samopomoc¢i u tome da se iste prodaju! Prema
tome, knjiga nije namijenjena ambicioznim roditeljima i uciteljima
koji zele kroz par prakti¢nih savjeta preko svojih ucenika/djece do¢i
do vanserijskih postignuc¢a kako bi i oni zajedno s njima zasijali na
naslovnim stranicama dnevne stampe. Ali jeste za one roditelje i uci-
telje koji svoju djecu dovoljno vole da ih u¢ine onakvima kakvi oni
mogu postati — slobodni gradani univerzuma, kako bi to kazao Ber-
trant Rasel (2015: 5), ne razmisljajuci o svojoj li¢noj ili profesionalnoj
dobiti. U konacnici, uspjeh u podsticanju kreativnog misljenja zavisi
od vasih vrijednosti o kreativnosti, kao i od radne atmosfere koju pri-
redujemo nasoj djeci dok ih poduc¢avamo.

Kada se govori o kreativnosti, cesto se moze cuti i od laika i od
profesionalaca da je najveci problem nase okruzenje i uslovi rada,
pri ¢emu se Cesto zaboravlja licna uloga u svemu tome. Nije uvijek
okruzenje krivo za sve, ponekad ima i do nas samih, posebno kada
zagrlimo svoje lance: kada izbjegavamo greske, izbjegavamo kaznu,
$tedimo vrijeme, uklapamo se, ne $tr¢imo, izbjegavamo neprijat-
nost frustracije i rada. Ponekad nam je samo perspektiva koju smo
zauzeli pogre$na, a ponekad znanje koje smo stekli. Sli¢no je i s
nasim nastavnim kadrom i ucenicima. Ne treba njih promijeniti i
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zamjenjivati — ne postiZemo mnogo ako dovedemo nove ucitelje i
nastavnike — ve¢ njihov nacin ucenja i poducavanja. Mozda je ovo
pravo mjesto gdje bi trebalo postaviti pitanje kakav nastavnik treba
ili moze da podstice ispoljavanje kreativnosti kod svojih ucenika.
Isto pitanje se postavlja i kad je rije¢ o roditeljima. U kojim porodi-
cama Ce djeca u vecoj mjeri ispoljavati kreativnost? Roditelji koji se
plase potencijalne, ili bolje re¢i izvjesne, materijalne Stete koja moze
nastati kao ishod kreativnosti djeteta vjerovatno ¢e pruzati otpor
njihovim ,,eksperimentisanjima” sa stvarima. Jer da bismo dobi-
li nesto novo, Cesto moramo rasklopiti nesto staro, sto roditeljima
moze izgledati kao unistavanje materijalno vrijednih stvari. Sje-
¢am se iz svog djetinjstva da su djecaci Cesto rastavljali kasetofone
i radio-aparate pokusavajudi od njih napraviti moc¢nije proizvodace
zvuka, a ishod su ¢esce bili upropasteni uredaji bez mogu¢nosti vra-
¢anja u prvobitni oblik. Oni roditelji koji na te pokusaje ne gledaju
negativno stvaraju prostor za ispoljavanje kreativnosti.

Moram priznati da sam na pocetku bila pri stavu da ucitelji i
nastavnici moraju biti visoko kreativni ukoliko Zele da kreativnost
podstic¢u kod svojih ucenika. Medutim, Citajudi literaturu o krea-
tivnosti, shvatila sam da je mnogo znacajnije okruzenje u kojem
stvaralac stvara nego li¢ni kreativni potencijal ljudi oko njega.
Bez adekvatne podrske i uslova ne moze se ni do¢i do zaokruziva-
nja procesa kreativnosti. Mozda je ovo pravo mjesto i da izlozim
opravdanu kritiku Ane Pesikan na moj prvi rukopis o kreativnosti:
,»Kada su se neki knjizevnici zalili zbog ostrih knjizevnih kritika
Jovana Skerli¢a i rekli mu da on ne moze da pise o knjizevnom delu
kada sam nije u stanju da ga stvori, Skerli¢ im je odgovorio u svom
britkom stilu: Ja ne znam da snesem jaje, ali znam $ta je mucak.
Prenesimo ovu anegdotu na polje uticaja nastavnika. Ako je nastav-
nik valjano formiran u inicijalnom obrazovanju i kasnije podrzan
dobrim sistemom profesionalnog razvoja, on je kompetentan pro-
fesionalac za podsticanje svih aspekata razvoja dece i mladih, on
zna $ta da radi i za$to to radi. Nazalost, nasi nastavnici u regionu
ne obrazuju se na taj nacin, niti je u obrazovnim politikama pri-
menjen savremeni koncept profesionalnog razvoja nastavnika, a
mnogi obrazovni zakoni prenebregavaju i ne ostavljaju prostora za
profesionalnu autonomiju nastavnika. Nastavnik nije zanimanje
nego profesija, podsticanje stvaralastva kod ucenika, razvoj siste-
ma vrednosti koji ga podrzava jeste deo profesionalne uloge, a ne
vlastitog talenta nastavnika (razresena je stara rasprava da li se
neko rada sa talentom da bude nastavnik).” Ipak, ne mozemo reci
da su svi ucitelji i nastavnici jednako skloni ka kreativnom mislje-
nju, niti da imaju taj potencijal. Ponekad je do njihovih uvjerenja

— 14 —



o nacinu poducavanja, nekada do osobina li¢nosti, a nekada do
njihovog znanja iz ove oblasti. U psiholoskom smislu, istraziva-
nja pokazuju da se kod onih koji su skloni kreativnom misljenju i
ponasanju uocava sklonost ka sposobnosti divergentnog i konver-
gentnog misljenja (Patterson & Kerrin, 2016; Shaw, 2022; Acar &
Runco, 2019), otvorenost ka iskustvu, $to obuhvata imaginaciju,
estetsku osjetljivost, intelektualnu radoznalost i visoko vrednova-
nje i preferiranje raznovrsnosti (Shaw, 2022), stru¢no znanje koje
nije povr$no ali ni ekspertsko, koje vodi u rigidnost i nefleksibil-
nost (Cohendet et al., 2017), kao i visoka unutra$nja motivacija
poput radoznalosti (Ciksentmihalji, 1999). Recimo da upravo tako
izgleda na$ Oslobodeni ¢ovjek, koji ¢e nas pratiti na ovom putu
uvodenja kreativnog misljenja u na$ obrazovni sistem.

U primjerima iz proslosti mozemo vidjeti da su veliki nauc-
nici, umjetnici i filozofi tragali za sredinama u kojima su mogli da
stvaraju pa su nerijetko napustali ne samo svoje rodno mjesto vec
i svoju rodnu zemlju. Ne zelim da nasa djeca zbog neadekvatnih
uslova odustaju od svojih kreativnih potencijala, jer zbog zavisno-
sti od odraslih ne mogu spakovati svoj kofer i oti¢i negdje drugo.
Smatram izuzetno vaznim da odrasli, ne samo svojim vrijedno-
stima i stavovima ve¢ i ponasanjem, doprinesu stvaranju povoljne
klime za ispoljavanje kreativnosti. Zato nije samo pitanje kakav
ucitelj, nastavnik i roditelj treba neko da bude ve¢ $ta treba da radi
i kako da postupa s djecom u cilju podsticanja kreativnog mislje-
nja pri rjeSavanju problemskih zadataka u $koli i zZivotu. Njihov
potencijal za kreativho misljenje ne mora da bude visok, ali oni
sami moraju posjedovati kompetencije o kreativnosti, poznava-
ti pod kojim se uslovima u ucenju podstice kreativno misljenje i
ono §to je mozda najvaznije — prepoznavati kreativno misljenje na
ispravan nacin.
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